
ИНТЕРНЕТТЕЛЕВИДЕНИe  

СЕГОДНя И ЗАВТРА

чТО ТАКОЕ tVNet

Согласно прогнозам, за последние годы в сфере 
информационных технологий наряду с цифровым те
левидением все более широкое распространение полу
чает интернеттелевидение. Темпы его распростране
ния сопоставимы с темпами распространения сотовой 
телефонной связи, имевшими место за последние пол
тора десятилетия. 

Очевидно, что существенным отличием интер
неттелевидения от традиционных односторонних 
средств телерадиовещания является его интерактив
ность, подразумевающая двухстороннюю, по преиму
ществу асимметричную, связь, которая строит свои от
ношения с каждым зрителем индивидуально. 

Именно применительно к интерактивности tVnet 
сегодня все чаще говорится о конвергенции компьюте
ра и телевизора, радиовещательных приложений и под
вижной беспроводной связи, наконец, о конвергенции 
цифрового телевидения и Интернета. При этом безот
носительно к технологическим моделям, которые вы
бирает для себя интернеттелевидение, можно смело 
утверждать, что интерактивность как ключевая особен
ность tVnet уже сейчас коренным образом меняет мо
дель взаимоотношений между вещателем и телезрите
лем, коего впору именовать телепользователем. И если 
в традиционном одностороннем вещании эти взаимо
отношения строятся на добровольнопринудительной 
основе – зритель смотрит только то, что в строго задан
ное время в безальтернативном порядке предлагает ему 
тот или иной вещатель, реализуя над зрительской ау
диторией своего рода ползучий диктат, – с дальней
шим развитием интернеттелевидения пользователь 
обретает гораздо большую свободу не только в вы
боре того, «что» и из какого источника смотреть, но 
и в выборе «когда» смотреть и «как» смотреть. Иными 
словами, пользователь получает возможность сам вы
бирать удобное для себя время, когда ему включить
ся в просмотр программы, получает возможность са

мостоятельно «листать» программу, пропуская для себя 
ненужное и малоинтересное, и останавливаться на на
иболее для себя значимом. С возможностью найти про
грамму в архиве интернеттелересурса практически ис
чезает понятие «пропустить программу».

Посредством онлайн трансляций интернеттеле
видение вбирает в себя феномен прямого эфира («лай
фа») как одного из важнейших завоеваний традици
онных электронных СМИ. При этом онлайнвещание 
также содержит в себе широкий спектр интерактивнос
ти: пользователь имеет возможность устанавливать раз
ные режимы просмотра «прямого эфира», скажем, ос
танавливать просмотр на время, либо в ускоренном 
режиме «догонять» его, досматривать пропущенное уже 
после прямой трансляции и т.д. Интернеттелевидение 
в зависимости от технического потенциала tVnetвеща
теля позволяет зрителю самому выбирать точки и ракур
сы просмотра прямых эфиров спортивных состязаний, 
концертов, шоу, использовать те или иные спецэффекты, 
самостоятельно делать повторы; не исключено и инди
видуальное применение зумирования и трансфакации. 

КОНТЕНТ

На фоне динамичных темпов развития собствен
но технологий интернеттелевещания в конкурентной 
борьбе за зрителя все большую роль начинает играть 
структурирование контента и методы привлечения те
лепользователя к просмотру той ли иной программы. 
Грамотное построение пользовательских интерфейсов, 
сегодня графических, а в будущем и интеллектуальных, 
становится одним из ключевых звеньев на пути дости
жения успеха у зрительской аудитории. Структура руб
рикатора, удобство в навигации, точный подбор пре
вьюкартинок и фрагментов для трейлеров, стилистика 
текстовых или голосовых аннотаций, – все эти мульти
медиакомпоненты формируют особенности каждого 
отдельного интернеттелересурса. 
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Рубрикатор заменяет в tVnet священную коро
ву телевидения – «сетку вещания». Вместе с сеткой ве
щания институт программных директоров заменяется 
институтом администраторов и модераторов ресурса, 
выполняющих зачастую и редакторские функции в ре
жиме гибкого ежедневного и ежечасного мониторинга 
контента. Примером такой модели построения интер
нетвещания можно назвать российский ресурс rambler 
Vision, выстраивающий контентное наполнение по не
скольким рубрикам/субресурсам (таким как «Трейле
ры», «Видеоклипы», «Видеоарт», «Трансляции», «Филь
мы» и др.), внутри которых устанавливает приоритеты 
по рейтингу посещаемости или иным показателям. 
Этот же ресурс одним из первых на отечественном ин
тернеттелерынке стал осуществлять самостоятельную 
вещательную политику, проводя собственные онлайн
трансляции значимых культурных акций. Существен
ным недостатком ресурса rambler Vision можно назвать 
его всеядность в отношении размещаемого контента: 
профессиональный видеоконтент размещается здесь на 
одной площадке с любительским видео порой сомни
тельного качества и содержания. 

Схожей моделью контентной политики поль
зуется другой российский интернеттелересурс – 
corbina tV. К данному ресурсу претензий по качеству 
и содержанию контента не меньше: с целью привле
чения аудитории corbina tV позволяет себе на ряду 
с серьезной видеопродукцией размещение откровен
но скабрезных видеоматериалов, к примеру, на сай
те www.anekdotfilm.ru. В то же время в отличие от 
rambler Vision данный ресурс является контентпро
вайдером большого числа метровых, дециметровых 
и кабельных телеканалов, таким образом, смешивая на 
одной площадке контент от независимых производи
телей и просто частных лиц с программами крупных 
традиционных телевещателей. 

Наряду с этим как однозначно позитивный мо
мент необходимо отметить объединяющую оба назван
ных ресурса приверженность к «короткому метру», мини
фильмам, к альтернативной анимации и видеоарту, то 
есть именно к тем форматам и жанрам экранных видов 
искусства, которые традиционное телевидение отвер
гает по определению. В этой связи можно с увереннос
тью сказать, что уже сегодня tVnet дает новый импульс 
эксперименту и поиску в области создания аудиовиде
опроизведений: снабженные текстовыми аннотация
ми, графической и иной сопутствующей информацией 
с возможность интерактивного взаимодействия аудиови
деопроизведения превращаются в современный мульти
медийный продукт, формируя предпосылки для рожде
ния новых жанров в искусстве. 

Как и прогнозировалось нами ранее, на стадии 
эксперимента получает развитие и такой экзотический 
жанр, как фильмы (сериалы) с переменным сюжетом, 
о чем в конце 2006 года сообщил Британский телекомму
никационный гигант Bt Group, начавший тестирование 
принципиально новой системы интерактивного теле
видения. Сообщалось, что благодаря предложенной тех
нологии у зрителей появится возможность в режиме ре

ального времени изменять сюжетную линию программы 
или телешоу. Система телевидения с переменным сюже
том (shapeshifted) имеет сходство с проектом так назы
ваемой семантической сети (Semantic web), в которой 
компьютеры смогут взаимодействовать друг с другом без 
участия человека, а приложения научатся распознавать 
информацию и выдавать ее в удобном для каждого отде
льного пользователя виде. Очевидно, что для интернет
телевидения жанр «управляемого сюжета» также станет 
одним из наиболее привлекательных. Не за горами по
явление фильмов с бесконечным хронометражем, своего 
рода интернеттелероманов, в отличие от традиционных 
телесериалов, не поделенных на серии.

БЕЗ ПОСРЕДНИКОВ

Отличительной чертой интернеттелевидения 
является зрительский спрос без посредников. Ком
мерческий успех интернетвещателя напрямую зави
сит от подлинного числа абонентовпользователей. 
Соответственно, начинает напрямую зависеть от чис
ла пользователей и рекламоемкость ресурса. Сегод
ня многие интернетресурсы предоставляют пользо
вателям, а также и правообладателям контента точную 
статистику просмотров отдельных единиц контента. 
Подобная транспарентность является неотъемлемой 
частью интерактивного интернеттелевещания и спо
собна гарантировать всем участникам взаимоотноше
ний «вещатель – правообладатель – рекламодатель – 
пользователь» режим максимального эффективного 
и корректного взаимодействия. 

Специализированные интернеттелересурсы, по
добно специализированным печатным изданиям, мо
гут гораздо более адресно обслуживать телепользовате
ля. Вполне естественно, что наибольшим спросом уже 
сейчас пользуются новостные и информационнопуб
лицистические интернеттелересурсы, которые в буду
щем и заберут на себя основной объем коммерческой 
рекламы с так называемой нецелевой аудиторией. При 
этом, как изначально и представлялось, реклама в tVnet 
не станет размещаться внутри контента, а расположит
ся в окружающем их поисковом пространстве. 

С развитием интернеттелевидения должны по
явиться и ресурсы с сугубо рекламным наполнением, 
возникнет также большое число узкоспециализирован
ных «магазинов на диване» с мультимедийным реклам
ным контентом. Наряду с этим неизбежно появятся ин
терактивные телересурсы потребительских обществ.

ДОСТАВКА СИГНАЛА

Распространение интернеттелевидения уже вли
яет на рынок компьютерной техники, периферии и про
граммного обеспечения. Пока еще самым слабым звеном 
в конкурентной борьбе tVnet с традиционным телевиде
нием является качество доставляемого до конечного поль
зователя видеосигнала. К примеру, российская компания 
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СТВ (Система спутникового интернеттелевещания), внед
рившая собственную уникальную систему ретрансляции 
и вещания через спутник в потоковом и файловом режи
мах на телевизионные и компьютерные сети, предлагает 
своим подписчикам варианты абонентских комплексов, 
включающих платы и антенну, принимающую интернет
сигнал со спутника, по ценам от 115 до 160 долларов. На
званная система на сегодняшний день уже обеспечивает 
передачу данных телевизионного качества по интернет
сетям со скоростью до 3 Мбит на пользователя. 

Но это не единственный способ доставки до 
пользователя видеоконтента с телевизионным качест
вом. Представляется, что серьезные перспективы в этом 
направлении открывает система беспроводных домаш
них систем, позволяющих бытовой технике (телеви
зору, музыкальному центру) считывать информацию, 
хранящуюся или поступающую на домашний инфор
мационный сервер (жесткий диск ПК), начало которым 
в 2002–2003 годах положила домашняя беспроводная 
аудиовидеоплатформа wireless Home aV Platform. Надо 
полагать, именно такая «серверная» конвергенция поз
волит в обозримом будущем решить проблему сочета
ния интерактивности с высоким телевизионным качес
твом доставки телеконтента до конченого пользователя. 

В этой связи хотелось бы надеяться, что бюджеты 
интернеттелекомпаний на первых порах станут фор
мироваться в том числе и посредством дотирования со 
стороны производителей и продавцов мультимедийной 
техники, наподобие того, как это имело место в СССР, 
когда ТВ дотировалось от количества продаваемых 
в стране телеприемников. И, наоборот: по ходу расши
рения числа пользователей интернеттелекомпании бу
дут сами дотировать приобретение техники в обмен 
на привлечение новых абонентов, как это имеет место 
сейчас на рынке сотовой связи (приобретая новую ап
паратуру, покупатель получает существенную скидку, 
если в момент покупки становится подписчиком того 
или иного интернеттелересурса).

Важную роль в развитии интернеттелевещания 
сыграет переход от IPвещания на tcPвещание наряду 
с совершенствованием существующих и созданием ка
чественно новых кодеков. Пока еще сложно сказать, ка
кие возможности откроются при широком внедрении 
органических (биогенных) носителей информации, 
применение нанотехнологии «самосборки», появления 
квантовых компьютеров.

ПЛАТА ЗА ПОЛьЗОВАНИЕ

Наряду со всем вышесказанным необходимо об
ратить внимание на то, что существенным отличием 
интернетвещания в Рунете от интернетвещания в дру

гих частях «всемирной паутины» является бесплатный 
доступ пользователей к контенту. К примеру, в проти
воположность этому самый крупный (по собственным 
заявлениям) нерунетовский русскоязычный интернет
телересурс etV Matvil предлагает пользователям обшир
ный объем русскоязычного контента для платного про
смотра в режиме Video on demand (Vod) по цене 0,4 
доллара за один час заказанного видеоконтента. При 
этом списание средств производится компанией с элек
тронного счета кредитной карты пользователя. Такая 
практика невозможна в России и включенных в Рунет 
странах СНГ в силу неразвитости системы взаиморас
четов посредством кредитных карт и электронных бан
ковских счетов (в этом отношении большую опасность 
представляет собой и деятельность отечественных ха
керов, которым списание средств с электронных счетов 
телепользователей открывает неограниченные возмож
ности для мошенничества). Затруднительным делает 
полномасштабное внедрение платных Vod и онлайн
трансляций приученность населения России и СНГ 
к бесплатному просмотру телеконтента. Однако в слу
чае интернетпросмотра бесплатность – понятие отно
сительное, ибо пользователь неизбежно тратит денеж
ные средства на покупку трафика, необходимого для 
просмотра контента. Безлимитной «выделенкой» в Ру
нете пользуются далеко не все пользователи, ибо ско
рость, предоставляемая провайдерами при «безли
митке», как правило, ниже, чем при лимитированном 
трафике1. Таким образом, за телевизионный контент 
значительная часть пользователей фактически напря
мую платит продавцу трафика – интернетпровайдеру, 
а правообладатели контента в таком случае простона
просто продавцу трафика свой контент дарят. Понятно, 
что правообладателям ничего не остается, как предо
ставлять контент интернеттелересурсам типа rambler 
Vision в обмен на хоть какуюто информподдержку сво
их проектов и самого же предоставляемого контента. 
В такой ситуации сам интернеттелересурс способен за
работать деньги исключительно посредством разме
щения коммерческой рекламы на своих заглавных по
исковых страницах, что делает экономическую модель 
работы интернеттелересурса схожей с не вполне здо
ровой экономической моделью традиционных отечес
твенных вещателей, зарабатывающих не на доставке 
контента зрителю, а на его размещении в эфире, полу
чая за это «белую» и «серую» оплату от рекламодателей 
и правообладателей. Это создает ничем не оправдан
ные и заведомо спекулятивные параметры взаимо
отношений «правообладатель – интернетвещатель», 
способные существенно затормозить производство оте
чественного аудиовидеопродукта специально для tVnet, 
делая его по сути неликвидным. Подобная экономичес
кая модель развития интернеттелевидения в России 
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1  Примером внедрения Vod в Рос
сии можно назвать попытку, на
чатую еще в 2002 году одним из 
крупнейших отечественных ин
тернетоператоров – компанией 

МТУИнтел (ныне ЗАО «КОМСТАР
Директ»), когда сам оператор, про
дающий трафик, предлагает купить 
у него контент; однако громозд
кая система регистрации, необхо

димость сперва оплатить трафик, 
а потом заказывать контент, дела
ет данное внедрение малоэффек
тивным по сравнению с Vod, пре
дусматривающим автоматическое 

списание средств с кредитной 
карты пользователя по факту про
смотра контента.
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и СНГ сильно деформирует нормальную систему взаи
моотношений интернеттелевещателя и пользователя, 
успешно функционирующую в других частях «всемир
ной паутины», что чревато изначальной маргинализа
цией интернеттелевидения в самом его зародыше на 
всем постсоветском пространстве, вырождением его 
в мусоросборник для хомвидео, порнографии и проче
го квазиконтента. 

На сегодня единственным спасением от столь 
бесславного развития рунетовского интернеттелеви
дения может стать сама природа Интернета как «все
мирной паутины», где практически каждый интер
неттелересурс априори имеет всемирный доступ 
и обретает всемирный статус. Заведомая ориенти
рованность ресурсов не только на аудиторию Руне

та, не оплачивающую контент, но и на разноязычную 
аудиторию телепользователей по всей планете, спо
собную и готовую оплатить контент, позволит рос
сийским интернеттелересурсам выжить не только 
в конкурентной борьбе с другими русскоязычными 
участниками tVnetпространства внероссийсковне
постсоветского происхождения, которые рано или 
поздно обратят свои взоры на многомиллионную ау
диторию русскоязычных пользователей, желающих 
смотреть телевизор через Интернет. 

В заключение хотелось бы подчеркнуть, что раз
витие интернеттелевидения обязано стать одним из 
приоритетных направлений государственной политики 
в области развития телекоммуникаций и средств массо
вой информации на ближайшие дватри десятилетия.
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